CiksSpac”

MILJOSMART ANNONSERING
Falkenberg den 8 juli 2022 PRESSMEDDELANDE

Delarsrapport for TiksPac AB,

1 januari - 30 juni 2022

Nettoomsattningen uppgick till 11 000 tkr, jamfért med 13 400 for perioden 2020 ar
det en avvikelse med drygt 2 400 tkr hanforligt till utmaningar med foérsaljning pa Finland
och Norge som uppstatt pga personalomsattning. Rorelseresultatet uppgick till 4 400 tkr.
Omsdttningen blev Idgre dn uppstdllda mal men resultatet i linje med férvdntat for
2022. Resultatet innan skatt for perioden i frdga dr det bdsta ndgonsin i
bolagets historia. Vi ser fortfarande effekter av kontinuerliga kostnadsinsatser
och férbdttrade rutiner vilket sammantaget mynnat ut i en verksamhet som star vdl
rustad infor alla utmaningar samhdllet i stort bjuder pd. Vdra insatser under
resterande del av 2022 kommer primdrt bestd av utékad sdljstyrka via genomférd
etablering pa Cypern, digitalisering av skyltar och férddling av befintliga kunder via
nya digitala marknadsforingserbjudanden. Vi har arbetat hdrt med att modernisera
verksamheten via organisatoriska insatser for att std bdttre rustade i samband med
expansion och tilligg av mervirden for kunder. Speciellt stolta dr vi 6ver att nu dven
kunna erbjuda digital exponering pad 3 digitala skyltar som stdr utplacerade i Ndissj6
kommun.

Forsta kvartalet 1 januari - 31 mars 2022, Koncernen

1. Nettoomsattningen uppgick till 4 667 Tkr
2. Rorelsens kostnader uppgick till 2 720 Tkr
3. Resultat uppgick till 1 960 Tkr

Perioden 1 januari - 30 juni 2022, Koncernen

Nettoomsattningen uppgick till 11 000 Tkr

Rorelsens kostnader uppgick till 6 588 Tkr

Resultat fore bokslutsdispositioner och skatt uppgick till 4 414 Tkr
Resultat per aktie innan skatt uppgick till 0,40 kr

BN

Revisorsgranskning:
Denna rapport har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.
Framtida rapporttillfillen: Q3, 2022 21:e oktober
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Viktiga handelser 1 januari - 30 juni 2022
e Digitala Skyltar i Nassjo

Tillsammans med Nassjo kommun har vi ingatt avtal om att ta 6ver driften av 3 digitala
skyltar placerade pa valbesokta platser i Nassjo city. De sitter utanféor H&M, Textilhuset
och Gullvivans Blomsterhandel. Férutom avtal om att ta 6ver driften av ndmnda skyltar
har vi aven ingdtt avtal om att forvarva alla immateriella rattigheter till konceptet och
den mjukvara som ar utvecklad for &ndamalet i fraga. Detta ar en affar TiksPac ar oerhort
stolta dver att ha ingatt da vi nu, forutom att dga tillgdngen, dven ser stora mojligheter
framover avseende expansion, kunderbjudanden och mervarden for alla vara aktieiagare.
Med andra ord kan TiksPac nu aven erbjuda platsannonser, evenemang, produkter och
tjanster via digitala skyltar. Utover annonser ger skyltarna forbipasserande information
om tagtider och dppettider samt en karta dver stadskdrnan.

e Saljkontor Cypern

Gladjande nog kan vi nu informera om att TiksPac ingatt avtal med en stoérre etablerad
aktor pa Cypern att tillhandahdalla sadljpersonal. Verksamheten i fraga ar idag
supportansvariga for en av dem storre mobiloperatérerna i Norden och tanken ar att vi
tillsammans med vara nya partners ska ha en saljstyrka pa drygt 8-10 personer pa plats
pa Cypern innan utgangen av detta ar. Redan i augusti kommer vi ha mellan 3-5
dedikerade sadljare pa plats. TiksPac har under en langre tid arbetat hart med alternativa
strukturer avseende saljpersonal for att reducera risker kring beroendet av enstaka och
sdregna sdljare. Tidigare etablerad struktur har varit allt annat dn verksamhetsframjande
vilket bidragit till utmaningar i samband med expansion och rekrytering av saljare. Efter
modosamt och kostsamt arbete har vi nu gatt ifrdn gamla strukturer och etablerat nya,
som forutom att reducera verksamhetens risker, dven ger mojlighet till regelratt
expansion och utékad forsaljning.

e Digital annonsering

TiksPac kan glddjande nog informera om att Linus Folkesson, tidigare marknadschef pa
Falkenbergs FF, numera dr marknadschef pa TiksPac. Tillsammans med Linus kommer
TiksPac utoka sina erbjudanden till befintliga och nya kunder i form av mojligheten till
digital exponering via vara egna kanaler men dven via andra etablerade kanaler sasom,
Google, Facebook, Instagram, TikTok etc. Vi ser det som ett valdigt stort mervarde att
kunna erbjuda hantering av digital marknadsforing at vara kunder for att pa sa satt skapa
en storre omsattningshastighet pa affarstransaktioner, skalbarhet och synergier.

e DogPal.com

Som en del av mervarden for vara kunder sdsom sokservice.se dr det snart dags for
lansering av var handelsplattform DogPal.com. Plattformen ar fardigutvecklad och
lanseras inom kort.
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e Strukturaffarer

Vi tror att mycket intressanta mdjligheter till strukturaffairer kommer uppenbara sig
framover som en funktion av att vi nu paborjat resan mot digital marknadsexponering. Vi
har flertalet aktorer som tydligt redan pavisat intresse kring vara mojligheter avseende
exponering och flexibilitet. Nagra specifika objekt finns dock inte dnnu i sikte, atminstone
inte officiellt daremot sker oversyn tillsammans med etablerade affiarsniatverk inom
omrdden som tydligt bidrar med synergier till vara befintliga affarsben.

e TiksPac aktien

Givet att verksamheten numera infriat ett antal vasentliga fundament sasom forbattrade
forsaljningsmojligheter, digital marknadsféring, omorganisation och resultatinfriande
insatser ar aktien mer mogen idag att noteras pa en marknadsplats dn vad den varit
tidigare. Styrelsen tillsammans med o6vrig ledning har genomgdende arbetat med att
identifiera en lamplig marknadsplats och att aktien fortsatt inte ar noterad ar inte
synonymt med att fragan inte varit prioriterad. Ddremot har styrelsen gjort bedomningen
att genom fokus pa verksamhetsfraimjande insatser kommer vardet pa bolaget och
mojligheterna till notering 6ver tid enbart bli battre vilket sd har blivit fallet. Fragan
diskuteras nu med olika dgare och tanken ar att vi under hosten ska komma narmare en
16sning kring hur aktien ater ska noteras och pa vilken marknadsplats det ska ske.
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VD har ordet
Att skapa varden for kunder, samhallen och aktiedgare.

Var framtid som ett starkt foretag hanger pa var formaga att vara flexibla, lyhorda och
bidra med tjinster som kunderna vill betala for. Aven i tider av orolighet, likt nu ar det
viktigt att ha fokus pa karnaffaren och kundnyttan! Min uppgift som operativt ansvarig
ar att tillsammans med vara medarbetare framtidssdkra TiksPac till att bli ett langsiktigt
starkt medieforetag med en kdrna i exponering av budskap och varumarken via analoga
och digitala skyltar. Resultatmassigt ar forsta delen av 2022 det basta i bolagets historia
trots ldgre omsattning, utmaningar med saljare och allmdnna samhallsutmaningar som
uppstatt via det krig som fortgar i Europa och vi har lyckats genomfora viktiga steg i
utvecklingen av var verksamhet. Utvecklingen framover kommer fokuseras pa vara
digitala intdkter for att vara vi ska kunna sta starka pa sikt och vara en del av den
digitalisering som fortgar i vart samhalle.

Min Overtygelse ar att vara kommande digitala annonserbjudanden kommer vara den
faktor som leder oss in i framtiden och som bidrar till att TiksPac blir mer omfattande an
vad bolaget ar idag. Jag ar ocksa dvertygad om att vi kan bli mycket mer framgangsrika
genom att skapa dnnu fler merviarden at vara kunder. Om vi lyckas vara tillrackligt
lyhorda och 6dmjuka infor vara kunders upplevelse med oss kommer vi ocksa kunna ta
betalt, det giller for analoga som digitala annonser men det giller aven allmanheten i
stort som vi direkt och indirekt ber6ér genom alla miljoner pasar vi delar ut arligen. Jag ar
stolt Over vara medarbetare, kunder och dgare men framforallt for att vi lyckats infria ett
antal punkter av vikt sdsom digitala skyltar och férhoéjda mojligheter till férsaljning
vilket sammantaget bidrar till en fantastisk stomme att vila sig emot men dven att
anvanda som havstang nar vi tar spranget ut i vida varlden.

De kommande manaderna kommer att bli fortsatt turbulenta pa saval bransch- som
samhallsnivd men vi stdr starka och har dven tidigare visat oss vara kapabla att ta
oss igenom perioder med osdkerhet. GOr vi ratt saker har vi alla mojligheter att flytta
fram vara positioner for att pa sikt nd fler manniskor och kunder dn ndagonsin
tidigare samtidigt som vi skapar vardetillvixt at vara aktiedgare. Med tillforsikt
fortsatter vi ta oss an framtiden i TiksPac samtidigt som vi hoppas att vara samhallen
snart kan aterga till att ater vara inbjudande, 6ppna, roligare och mer miljomedvetna.
Falkenberg, 8:e juli 2022

Dejan Shabacker, VD
Tel. +46 (0) 733 406 643





