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Under det gangna aret har alltfler sékt sig ut i naturen, vilket medfért en 6kad medvetenhet om hur viktigt det ar att motverka nedskrapning

och varna om miljon. TiksPacs gréna verksamhet har méarkt ett uppsving och nu méter man framtiden med nya innovationer.

iksPac startades for 20 ar se-

dan av Stig-Arne Martensson

i Falkenberg. Idén till verk-

samheten fick han nédr han

rastade sin hund och en dag
trampade i kvarlaimnade hundexkremen-
ter, vilket fick honom att tinka att om
hundégaren haft en pase i narheten skulle
denne kunnat plocka upp efter sin hund.
Idén om gratis avfallspasar 4t hundégare
var f6dd. Stig-Arne presenterade den for
Falkenbergs kommun som blev eld och
lagor och borjade testa konceptet som
bekostats av de foretag i kommunen vars
logos fick pryda de sma miljostationerna.
Det blev succé och idag nar man hund-
agare i 350 kommuner i Sverige, Norge,
Danmark och Finland, ddr man delar ut
drygt 27 miljoner skréppasar per ar. Med
tiden har pasarna dven borjat nyttjas som
skrappéasar av den breda allménheten.
Foretagssponsrade miljostationer pla-
ceras ut i enlighet med anvisning fran
kommunerna, for vilka hanteringen och
servicen till kommuninvanarna ar gratis.

Grunden i verksamheten d4r kommunre-
lationerna och relationen med foretagen
i kommunerna som gor en insats genom
att pavisa sitt CSR-ansvar. I utbyte far de
exponering i kommunen och invénarna
tar ta del av gratis skrdppasar. Det po-
sitiva, grona kretslopp TiksPac skapat
kommer pé sa vis alla till del. Idén kan
tyckas enkel, men trots det dr foretaget
relativt ensamma i virlden som stor aktor
i denna sektor. Forra aret innebar dess-
utom ett uppsving for foretaget.

-Pandemin ledde till en 6kning i
nyttjandet av pasarna under hosten och
vintern. Vi har sett ett anpassande av be-

TILLSAMMANS HALLER VI DIN STAD REN

teende hos allménheten till de riktlinjer
om social distansering som satts upp och
distansarbetet har ocksa lett till att folk ar
ute mer, sd fler pasar nyttjas. Fler hund-
dgare bidrar ocksa till ett 6kat nyttjande
av pasarna. Detta leder i sin tur till 6kad
exponering for kunderna som sponsrar
miljostationerna. Vi hoppas att frilufts-
intresset dr bestdende dven nir pandemin
ar over, sager VD Dejan Shabacker.

Att sponsra miljostationerna ar for fo-
retagen ett bade kostnadseffektivt och
miljésmart sétt att exponera sitt varu-
mirke. Det delas ut 100 000 pésar per
ar i en normalkommun, vilket innebar
100 000 kontakttillfdllen i en positiv och
miljosmart kontext, dessutom till en lag
kostnad per kontaktyta.

Nytt for 2021 &r att TiksPac nu byter ut
de biologiskt nedbrytbara pasar man haft
lange mot pasar gjorda av insamlad, ater-
vunnen plast - nagot som FN foresprakar

i sin hallbarhetsrapport fran hosten 2020
i syfte att rddda vérldshaven frdn mer
plast. Med en stabil grund att sta pa ef-
ter ar av relationsskapande och med en
uppdaterad produkt dr man nu redo att
mota framtiden med en digital version
av miljostationen.

-De kommuner som redan valt att ga
over till den nya miljostationen ar éver-
fortjusta, da den inbegriper hela allmén-
heten istédllet for att rikta sig till enbart
ett segment (hundégare). Det dr en viktig
del i kommunernas kommunikation att fa
alla att plocka upp skrép efter sig, menar
Dejan.

I den 16sning som kommer att anvdndas
framat har den statiska mediaytan med
logos bytts ut mot en digital skylt, genom
vilken féretag och kommunen kommer att
kunna kommunicera med invanarna pa
ett helt nytt sitt. Det blir mer dynamiskt
med byte av meddelanden och dekaler,

samtidigt som exponeringsmdojligheten
for foretagen forbattras. Stationerna drivs
av solceller som laddar ett batteri och
styrs av en rorelsedetektor som gor att
skylten aktiveras nar ndgon kommer inom
ett visst avstand.

-Vi anvinder Al-teknik i de nya sta-
tionerna, vilka med hjilp av en sensor
i realtid bedomer alder och koén pé den
som star vid skylten. Baserat péa det kan
skylten formedla skriaddarsydda budskap
fran foretag som framst vill né just den
demografin. Pa detta vis 6kar vi forut-
sattningarna for att det blir ett positivt
mote mellan mottagare och foretaget som
skickar budskapet, menar Dejan.

Integritetsmassigt moter den nya 16sning-
en inga hinder, da inga bilder tas och
ingen information sparas. Under 2021
kommer de nya stationerna att sdttas upp
i ett antal utvalda kommuner i Sverige.

—Detta blir ett naturligt nista steg i
verksamheten. Vi har en plata av vile-
tablerad verksamhet men ska vi kom-
ma vidare s ar det digitaliseringen som
kommer att driva oss mot framtiden. Vi
blir négra av de forsta i virlden med att
kombinera ett analogt forfarande med
en digital exponering. I ett miljopositivt
sammanhang ar vi ensamma om detta,
avslutar Dejan.
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