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Basta Q3 resultatet i bolagets historia

+ Periodresultat (juli-september) 2,9 MSEK bittre 4n foregdende ar
Omséttning, (jan-september) 23,2 MSEK (7,2 MSEK bittre 4n foregdende ar)
1 471 mediaplatser silda
Fortsatt stark orderingdng

Finansiell utveckling

Tredje kvartalet, juli - september 2019

Nettoomséttning: 6 853 (2 549) TSEK

Resultat innan finansiella poster: 1 165 (-1 749) TSEK
Resultat per aktie: 0,11 (-0,16) kronor

Likviditet: 17 300 TSEK

9 minader, januari - september 2021
Nettoomséttning: 23 200 (16 000) TSEK
Resultat efter finansiella poster: 7 917 (12,8) TSEK
Resultat per aktie: 0,72 (0,001) kronor

Tredje kvartalet ir verksamhetens bésta jaimforbara tredje kvartal i bolagets historia bade
vad giller omséttning och resultat. Resultatet &r en funktion av insatser den operativa
ledningen genomgaende arbetat med under aret i friga. Forbattrade rutiner genomfdrs
kontinuerligt samtidigt som kostnadskontrollen ar rigords. Orderingdngen ar fortsatt stark
och det mérks en tydlig trend inom héllbarhetsfragor i samhéllet. Allt fler féretag viljer aktivt
att bidra med miljéforbéttrande insatser vilket for vart vidkommande ar gladjande.

Perioden januari - september 2021 &r sett till omséttningen den bésta 9-
manadersperioden i bolagets historia. Resultatet &r det bista nigonsin for perioden och 6ver
100% i resultatforbattring i forhallande till tidigare rekordaret 2019. Vi fortsitter med att se
over allt inom var verksamhet for att kunna optimera resultatet &n mer framéver.

Vi ligger i fas med intern prognos for antalet silda mediaplatser for aret, vilket uppskattas till
drygt 1850 (s&lda mediaplatser). Under aret har vi etablerat ett prispaslag med upp till 25 % per
sild mediaplats vilket ar visentligt hogre och béttre &n vad verksamheten ndgonsin tidigare varit i
nirheten av. Som en funktion dirav har marginalen forbéttrats avsevirt. Med tanke pa stora
fordndringar i samhéllet bade lokalt och globalt avseende héllbarhetsfragor och miljéférbattrande
insatser ser vi med tillférsikt pa vara affirer framover. Detta lovar gott infér avslutningen péa
aret och nésta ar.

Revisorsgranskning:
Denna rapport har inte varit foremaél fér granskning av bolagets revisorer.
Framtida rapporttillfillen: Q4 24 jan 2022
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Viktiga handelser 1 juli - 30 september 2021
iApotek -

Styrelsen med representanter fran TiksPac valde sjilvmant att avgi fran iApotek under juli
manad efter att initierad genomlysning av TiksPac pavisat flertalet felaktigt redovisade poster
sdsom likviditet, tillgdngar och intiktsfloden. Fragetecken kring redovisning, transparens och
hur verksamheten genererat sina intdkter tidigare var inte kint i marknaden nér TiksPac
valde att positionera sig i bolaget.

Som verksamhet 6verviger vi dirav fortsatt flertalet olika alternativ for att p& bésta sitt ta
vara pa genomford investering.

iApotek har sitt priméra virde i en stark kunddatabas och forutsittningar finns for att f&
verksamheten péa rétt spar. Troligtvis kommer dock en stérre nyemission krivas for att fullt
ut kunna utveckla omridet med forsiljning online av receptbelagd medicinering. Hur TiksPac
stéller sig till ett sddant scenario 4r nagot vi inte kan svara p4 idag.

Forutom att det krévs ratt kompetens for att leda den typen av utveckling, krévs dven ritt typ
av struktur sett till marknadsforing, logistik och lager. Vad vi kan se idag &r inte iApotek pa
den nivan rent operativt for att kunna genomféra ndmnda insatser.

TiksPac ser séledes flertalet utmaningar med iApotek och den priméra problematiken bestar
fortsatt av avsaknaden av transparens och redogorelse av verksamhetsbeskrivningen i
arsredovisningen nir iApotek var noterat. Med anledning dérav &r det flertalet olika scenarier
vi resonerar kring for att som tidigare nimnt bevaka vara ekonomiska intressen pé bésta sétt.

Digital Skylt -

Det som ir oerhort glddjande och som i allra hégsta grad har férutséttningar till att bli en stor
virdegenererande faktor framéver ar var digitala skylt som vi nu har genomfort den forsta
testen med i skarpt lige. Férutom exponering av budskap och varumérken samlar den &ven in
statistik i realtid via integrerad Al-funktion. Via funktionen i frdga samlar vi in statistik sisom
alder, kon, kénslouttryck, tidsfrekvens och en hel del andra parametrar. Detta r statistik som
sedan ger oss en klar fordel i samband med inférséljning ut till kund.

Vi ser stora virden i denna produkt framéver dé vi ar forst i virlden med att exponera digital
marknadsforing i ett miljopositivt ssammanhang i samband med ett analogt férfarande.

Nésta prototyp som kommer vara marknadsférberedd och skalbar &r pa ingang och férvintas
bli levererad under november. Var forhoppning ar att etablera upp till 30 skyltar innan &ret
ar 6ver och upp till 100 skyltar under Q1-Q2 nésta ar. I etableringen av 100 skyltar inbegrips
dven etablering i ett nytt land som uppvisar véldigt stor potential.
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TiksPac aktien -

Vi har hela tiden varit tydliga med att férmedla att ledningen aktivt och i allra hégsta grad
arbetar med virdehdjande insatser som alla aktiedgare ska kunna kapitalisera pa framéver.
Vi anser att verksamheten kommer sté véildigt vél rustad infor att ater bli noterad pé en stark
marknadsplats under forsta delen av nésta ar. Férdelarna vi tar med oss vid ndmnda tillfélle
ar forbattrade marginaler, forbéattrat resultat och globalt skalbar tillvixt via vara digitala
skyltar.

Sammantaget forvintas virdet bli visentligt hdgre i samband med kommande notering dn

vad verksamheten nigonsin tidigare varit virderad till. Vi &terkommer till frigan sa fort vi
etablerat vira digitala skyltar. D4 ir det dags att ta nista kliv i bolagets historia.

Kommentarer fran VD

Vi stir vil forberedda: Nu nir arbetet med att genomfora forbéttrade rutiner och férbéttrad
administration borjar lida mot sin slut kommer arbetet framéver till storsta delen fokusera pa att
etablera vara digitala skyltar, nationellt som internationellt. Var ambition &r att s sakteliga glida
over till att bli ett mediabolag som exponerar budskap i miljopositivt sammanhang. P4 si sétt tar
vi med oss det bésta TiksPac har trampat upp genom aren omstopt i en skepnad som tar oss in i
den digitala tidsaldern.

Via nimnda kombination férenar vi inte enbart hallbara affirer utan vi tar &ven tillvara pa var
kunskap och det momentum som rader vérlden 6ver vad géiller miljorelaterade insatser stopt i
modern fattning dér vi blir alltmer digitaliserade. Jag ar starkt évertygad om att det bésta for
TiksPac 4nnu inte har infriats och att det finns visentligt mer att himta runt hérnan.

Ekonomi: Vi levererar det bista Q3- och det bista ackumulerade 9 manaders resultatet
nagonsin i bolagets historia. Anledningen till virt starka resultat ligger i kostnadskontroll
och i ett antal genomforda strukturella och administrativa férandringar dér vi lyckats ta vara
pa det bista TiksPac har att erbjuda tillsammans med férbittrade marginaler i samband
med forséljning. Vi har en bra och homogen personalmix men dér fokus framéver kommer
vara pa att rekrytera personal relaterat till vira digitala skyltar. Vara produkter for en
renare milj6 och ett hillbart samhélle ligger helt ritt i tiden och jag ser en vl tilltagen
utveckling framoéver dir d&n mer foretag vill synas i samband med insats fér en hallbar
framtid. TiksPac med sin etablerade verksambhet, sina etablerade kommunrelationer och sin
sdregenhet ir unik och den lir inte bli mindre unik nér vi nu dven tar steget in i den digitala
tidseran.

Falkenberg, 25:e oktober 2021
Dejan Shabacker, VD
dejan.shabacker@tikspac.com
Tel. +46 (0) 733 406 643
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Om Bolaget

TiksPac AB, 556856-0063 (publ) ir ett svenskt bolag med huvudkontor i Falkenberg.
Bolaget har 11 miljoner aktier emitterade och drygt 400 &gare.

TiksPac AB 4r moderbolag till:

TiksPac Norden AB, 556605-1263
TiksPac Norge, 993 322 164 (filial)
TiksPac Danmark, 32 666 299 (filial)
TiksPac Finland, 2586440-3 (filial)

O O O O

TiksPac arbetar primért med tva olika koncept for att bidra till en renare milj6

CSR for kommuner: - Konceptet som vénder sig till kommuner &r ett miljékoncept dar
stationer, analoga som digitala med miljovinliga pasar placeras ut pd strategiska platser
runt om i kommunen som allménheten kostnadsfritt kan ta del av for att plocka upp sitt
skriap. Detta koncept &r kostnadsfritt for kommunen som dock ansvarar fér utplacering,
skotsel och drift av stationerna. Foretag marknadsfor sitt varumérke eller budskap via véra
skyltar som mdjliggor driften och som dirav visar att de virnar om miljon via aktivt
sambhéllsansvar (CSR).

RENT for privata ytor: - Konceptet vinder sig till kunder som fastighetsbolag,
bostadsbolag, affirskedjor, campingar eller liknande dir kunden kan hyra stationer med
tillhérande miljovénliga pasar. Kunden placerar ut stationerna pa sina omréaden och fir sitt
varumérke exponerat pa stationerna.
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